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1. Общая информация о закупке
1.1. Общие сведения об учреждении: Федеральное государственное бюджетное профессиональное образовательное учреждение «Колледж Министерства иностранных дел Российской Федерации» 115184, г. Москва, Озерковская наб., 26, стр.5
1.2.  Общие сведения о закупке: размещение рекламы в сетевых изданиях редакции (АО «ИД «Комсомольская правда») 
1.3. ОКПД2: 73.11.19.000 Услуги рекламные прочие
1.4. Описание требований к результатам закупки: Результатом закупки является привлечение абитуриентов и их родителей, а также повышение узнаваемости бренда Колледжа.
1.5. Целевая аудитория (ЦА): Учащиеся школ (9-11 классы), родители абитуриентов.
1.6.  Задачи рекламной кампании:
· Повышение узнаваемости ФГБПОУ «Колледж МИД России»
· Формирование позитивного имиджа ФГБПОУ «Колледж МИД России»
· Информирование ЦА о программах обучения, преимуществах и условиях поступления в ФГБПОУ «Колледж МИД России»

2. Описание услуги:
По заказу Заказчика Редакция оказывает услуги по размещению рекламы, рекламных материалов Заказчика (далее - РМ) в сетевых Изданиях Редакции на следующих условиях: 

	№ п/п
	Наименование услуги
	Срок оказания услуги
	Характеристики рекламы (тематика, описание, объем, формат, количество создаваемых РМ и другие)
	Название Издания/доменное имя сайта Издания в сети Интернет

	1
	Размещение РМ о бренде (товаре, услуге) в Издании (аренда)[footnoteRef:1] [1:  Редакция вправе прекратить размещение РМ Заказчика в редакционной статье на сайте Издания согласно настоящему Приложению после окончания срока оказания услуги по достижении: 6 (шести) календарных месяцев в сетевом издании Редакции: согласно п/п 1 таблицы 1
 ] 

  
	В течении 14 (четырнадцати) рабочих дней, с момента оплаты счета
	«Лучшие специальности в колледжах: рейтинг топ перспективных направлений после 9 класса»
	https://dzen.ru/kpru




2.1 Редакция по заказу Заказчика оказывает услугу по подготовке рекламного материала, указанного в подпункте 1 таблицы, с целью его дальнейшего размещения в Изданиях Редакции, а Заказчик обязуется оплатить указанную услугу до момента его размещения в Изданиях, но не позднее 3 (трех) рабочих дней. Для подготовки РМ, указанного в подпункте 1 таблицы, Заказчик предоставляет Редакции по электронной почте следующие исходные материалы в электронной форме: информацию о рекламируемом товаре/работе/услуге, товарном знаке, бренд-бук, текстовые объемом до 2500 знаков, фотографии (или другие изображения) в файлах в количестве до 3 шт. Срок представления материалов со стороны Заказчика для подготовки Редакцией РМ: до 3 (трех) рабочих дней.
2.2. В стоимость подготовки (создания) рекламных материалов включена стоимость услуг Редакции по внесению следующего количества правок по запросу Заказчика, в том числе:
- разработка до 3-х вариантов концепций дизайна/контента рекламных материалов;
- внесение комментариев Заказчика после утверждения концепции до 3-х итераций (написание текста/разработка дизайн-макета рекламного материала/создание видео);
- внесение правок в верстку после согласования текста и дизайна до 2-х раз без изменения дизайна и технической доработки рекламного материала.

3. Общие требования к оказываемым услугам
3.1.  Исполнитель несёт ответственность за соблюдение авторских и смежных прав на все результаты интеллектуальной деятельности. Исполнитель обязуется уплатить соответствующее вознаграждение в РАО и ВОИС или соответствующее вознаграждение правообладателям напрямую. Исполнитель обязан обеспечить соблюдение всех интеллектуальных прав на результаты интеллектуальной деятельности при оказании услуг при организации и проведению мероприятия. При возникновении претензий со стороны третьих лиц к Заказчику в отношении нарушения прав на результаты интеллектуальной деятельности при оказании услуг в рамках исполнения Договора по организации и проведению мероприятия Исполнитель обязан урегулировать их своими силами или за свой счёт.
3.2.  Исполнитель обязан соблюдать требования действующего законодательства о рекламе, в том числе о маркировке рекламы в информационно-телекоммуникационной сети «Интернет». 
3.3.  Исполнитель обязан:
· добавлять во все рекламные материалы до их размещения пометку «реклама», указание на получателя поддержки как рекламодателя и (или) сайт, страницу сайта в сети Интернет (при наличии), содержащие указание на рекламодателя;
· до начала размещения рекламы получить универсальный идентификатор (токен) рекламы, предназначенный для обеспечения прослеживаемости распространенной в информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» рекламы и учета информации о такой рекламе в отношении каждого рекламного материала, согласованного к размещению в соответствии с настоящим техническим заданием. Полученный токен, информацию о рекламодателе (юридическое наименование, ИНН) также нужно указать на рекламной интеграции;
· своевременно и в полном объеме представить достоверную и актуальную информацию в информационную систему «Единый реестр интернет-рекламы» через оператора рекламных данных в порядке, установленном действующим законодательством Российской Федерации.
4. Перечень нормативных правовых и нормативных технических актов
4.1. Закон РФ от 27.12.1991 N 2124-1 "О средствах массовой информации".
4.2.  Федеральный закон от 07.07.2003 N 126-ФЗ "О связи".
4.3.  Федеральный закон от 01.06.2005 N 53-ФЗ "О государственном языке Российской Федерации".
4.4.  Федеральный закон от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе".
4.5.  Федеральный закон от 27.07.2006 N 149-ФЗ "Об информации, информационных технологиях и о защите информации".
4.6.  Федеральный закон от 29.12.2010 N 436-ФЗ "О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию".

